الهيئة القومية لضمان جودة التعليم والاعتماد

نموذج رقم (12)
جامعة  : جنوب الوادي
كلية  :   الإعلام وتكنولوجيا الاتصال
قسم :    العلاقات العامة
توصيف مقرر دراسي(2019/2020) 
	1- بيانات المقرر

	الرمز الكودى : Pro311
	اسم المقرر : التسويقي السياسي والاجتماعي  
	الفرقة / المستوى : الثالثة \الخامس

	التخصص : علاقات عامة
	عدد الوحدات الدراسية :  نظرى                 عملى         


	2- هدف المقرر :


	بعد دراسة هذه المادة يتوقع من الطالب أن يكون قادرًا على تحقيق الأهداف التالية:
- مفهوم التسويق من الناحية الإدارية وإكسابه معرفة نظرية وعملية بواقع التسويق من حيث التخطيط والتنظيم والتوجيه والقيادة والرقابة التي يجب أن تتم في العمليات التسويقية والترويجية التي تقوم بها المنظمة من أجل تحقيق أهدافها التسويقية التي تتمحور في الأساس نحو السوق.
- التعرف على مفهوم التسويق السياسي والتسويق الاجتماعي وخصائص وأسس كل منهما.
- إكساب الطالب مهارة كيفية التسويق لمرشح سياسي وذلك من خلال التعرف على مفهوم الحملة الانتخابية كأحد أساليب التسويق السياسي.

- التعرف على عوامل نجاح الحملات الاجتماعية وكيفية إعدادها.
- إكساب الطالب مهارة المقارنة بين التسويق السياسي والتسويق الاجتماعي والتسويق التجاري )وتحديد مميزات وعيوب كلا منها .

	3- المستهدف من تدريس المقرر:


	1- المعلومات والمفاهيم:


	- يتعرف الطالب على مفهوم التسويق السياسي.


	2- 
	· يدرك الطالب الفرق بين مفهوم التسويق السياسي وبعض المفاهيم الأخرى.

	3- 
	· أن يلم الطالب بوظائف التسويق السياسي و أنماطه.

	4- 
	· أن يعلم الطالب بمداخل التسويق السياسي و العوامل المؤثرة على إستراتيجيات التسويق السياسي.

	5- 
	· أن يتعرف الطالب علي أساليب تطبيق التسويق السياسي في الحملات الإعلامية.

	6- 
	· أن يتعرف الطالب علي مفهوم التسويق الاجتماعي وأهدافه ويتمكن من اعداد حملات تسويق اجتماعي ناجحة.


	7- المهارات الذهنية :


	· أن يحلل الطالب الحملات الانتخابية ويدرك الأدوار المختلفة لعناصرها.
· أن يحدد الفرق بين مفهوم التسويق السياسي والاجتماعي وبعض المفاهيم الاخري مثل التسويق التجاري.
· أن يربط الطالب بين أهمية التسويق السياسي والاجتماعي ودور كلا منهم في نجاح الحملات التسويقية سواء السياسية أو الاجتماعية

	جـ- المهارات المهنية الخاصة بالمقرر :


	بعد دراسة هذا المقرر يكون الطالب قادرا على : 
· يتمكن الطالب من إعداد حملات تسويق سياسي(حملات  انتخابية ).
· أن يشارك  الطالب في إعداد حملات تسويق اجتماعي ناجحة.
· أن يميز الطالب بين مفاهيم عدة متشابهة مثل التسويق السياسي والتسويق الانتخابي والتسويق التجاري والتسويق الاجتماعي.


	8- المهارات العامة :

	· أن يدرك الطالب أهمية التسويق بصفة عامة والتسويق السياسي والاجتماعي بصفة خاصة.
· أن يتعرف على خطوات إعداد الحملات التسويقية سواء الانتخابية أو الاجتماعية وعوامل نجاحها وفشلها.
· أن يتعرف الطالب على نماذج مختلفة من التسويق السياسي والاجتماعي من واقع المجتمع .


	4- محتوى المقرر: 
	

	الفصل الأول
	مدخل إلى مفهوم التسويق وأهميته.

	الفصل الثاني
	التسويق السياسي.

	الفصل الثالث
	أنماط التسويق السياسي(الحملات الانتخابية نموذجاً).

	الفصل الرابع
	التسويق الاجتماعي.


	5- أساليب التعليم والتعلم


	المحاضرة ، المناقشة ، البوربوينت ، العصف الذهني، الفديوهات ونماذج للإعلانات ، الانترنت .


	6- أساليب التعليم والتعلم للطلاب ذوى القدرات المحدودة


	الشرح من خلال أمثلة توضيحية وفديوهات مفسرة للشرح ، البوربوينت 

	7- تقويم الطـــلاب :  



	1- الأساليب المستخدمة


	· الامتحانات .
·  التكليفات .
·  المناقشات .
· التكليفات.
· ورش العمل.

	2- التوقيت


	الميد تيرم : مدة الامتحان ساعة.

ونهاية العام : زمن الامتحان ساعتان

	جـ- توزيع الدرجات

	الميد تيرم (20) درجة
نهاية العام (60) درجة 

التكليفات (10) درجات.
الحضور والمشاركة(10) درجات.



	8- قائمة الكتب الدراسية والمراجع :



	1- مذكرات

	نهي حسين التلاوى ، محاضرات في التسويق السياسي والاجتماعي. 


	بـ- كتب مقترحة


	1) حازم محمد الحمدانى، الدعاية السياسية بين الماضى والحاضر، الطبعة الأولى، الأردن، دار أسامة للنشر والتوزيع، 2012.
2) كريمان محمد فريد، المسئولية الاجتماعية والتسويق الاجتماعي، جهود اتصالية فعالة لحل مشاكل المجتمع، الطبعة الأولي، القاهرة، دار النهضة العربية، 2006.
3) محمد شومان، عادل صالح، استراتيجيات وتكتيكات الحملة الانتخابية الرئاسية المصرية، 2012 م،القاهرة، مركز الأهرام للدراسات السياسية والاستراتيجية، 2013 م.
4) محمد منير حجاب، إدارة الحملات الانتخابية: طريقك للفوز في الانتخابات، الطبعة الأولى، القاهرة، دار الفجر للنشر والتوزيع، 2007.
5) راسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد، التسويق السياسي والإعلام: الإصلاح السياسي في مصر، الطبعة الأولى، القاهرة، الدار المصرية اللبنانية، 2005.


	د- دوريات علمية أو نشرات ... الخ


	1) الانتخابات الرئاسية، التقرير الاستراتيجي العربي، 2011 – 2012، القاهرة: مركز الدراسات السياسية والاستراتيجيات، الطبعة الأولي، 2013، ص 412 . 
Available at: http://acpss.ahram.org.eg
2) محمد التهامي، الفرق بين التسويق السياسي والتسويق الانتخابي، بتاريخ 26/10/2011
Available at: http://www.masress.com/kelmetna/39994



 أستاذ المادة : دم شيماء عبد العاطي                رئيس مجلس القسم العلمى : 
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