
 الهيئت القىهيت لضوبى جىدة الخعلين والاعخوبد

 (21نمىرج سقم )

 
 جبهعت جنىة الىدٌ   جامعة / أكاديمية:

 

 كليت الإعلام وحكنىلىجيب الاحصبل   ذ:ـــة / معهــــكلي
 

 الإعلام الإلكخرونٍ  م:ـــــــــــــــــقس
 

 يمقشس دساس جىصيف

 

 تيانات المقشس -2

 Ece211 : الشمض الكىدي

 

  اسم المقشس :
 

 الحولاث الإعلاهيت عبر الإنخرنج
 

 

 سخىي الو الفشقة / المسحىي:

 الثبلث                          

 الإعلام الإلكخرونٍ الحخصص:

 

 عولً                         نظري   عذد الىحذات الذساسية :

 

 

 هذف  -1
 

 المقشس 
 

 

بأهداف وأسس وخصائص الطلاب  تعريفيهدف هذا المقرر إلى 
ول أنواع الحملات واستراتيجيات الحملات الإعلامية عبر الإنترنت، كما يتنا

الإعلامية السياسية والاجتماعية والثقافية، وأنواع الرسائل الإعلامية المستخدمة 
 .المدعمة لمحملات الإعلامية عبر الإنترنت فيها الوسائط المتعددة والوثائق

 

 :المسحهذف من جذسيس المقشس -3
 
 

 المعلىمات - أ
 

 والمفاهيم
 

 

 .الإنترنت عبر شرح مفهوم الحممة الإعلامية –1أ
 مراحمها.ية بكافة مرسم حممة إعلا -2أ
 .عبر الإنترنت يةمالإعلا الحملاتنجاز إ -3أ
 ية.مالإعلا شرح وتحميل نتائج الحملات -4أ
 

 

 المهاسات - ب
 

 الزهنية
 

 خصائص الحملات الإعلامية عبر الإنترنت.إدراك  -1ب
 .محملات الإعلامية عبر الإنترنتل الهيكل التنظيميمعرفة  -2ب
 الحملات الإعلامية مقومات نجاح وفشل الطالب عمى إدراك وفهم  قدرة -3ب

 .عبر الإنترنت      
 .محملات الإعلامية عبر الإنترنتلالتخطيط قدرة الطالب عمى  -4ب
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 المهاسات  -جـ
 

 المهنية الخاصة
 

 تالمقشس 

 .حممة إعلامية في أي وسيمة إلكترونيةكميف الطالب بعمل ت -1ج
 .علامية الموجودة عمى الإنترنتتقييم الحملات الإقدرة الطالب  –2ج
التفرقة بين الحملات في وسائل الإعلام التقميدية  الطالب يستطيعأن  -3ج

  .والإلكترونية

 

 المهاسات - د
 

 العامة 
 

 

 .في تصميم حممة إعلاميةمهارات الحاسب الآلي  الطالب يستخدم أن -1د
 .توظيف الوسائط المتعددة في الحملات الإعلاميةمهارة أن يتقن  -2د

 .في وسائل الإعلام المختمفةصياغة الرسالة الإعلامية كيفية أن يدرك  -3د
 .واقعيةإعلامية حملات دراسة نماذج نترنت في يستخدم الإ أن -4د
 

 

 

 مححىي -4
 

 المقشس

 المفهوم والخصائص وكيفية التخطيط.، الإعلاميةالحملات   -1
 والحملات الإعلامية.لإجتماعي مواقع التواصل ا -2
 توظيف الحملات الإعلامية لموسائط المتعددة في الإعلام الجديد. -3
 .الإعلام الجديدحملات العلاقات العامة عبر  -4

 

 

 أسالية -5  
 

 الحعليم
 

 والحعلم

 
 

 

 .المحاضرات النظرية -5-1
 .حمقات النقاش العممي -5-2
 .عملورش  -5-3
 .تطبيقات عممية -5-4

أسالية الحعليم  -5

والحعلم للطلاب 

روي القذسات 

 المحذودة

 عمل محاضرات وورش عمل وحمقات نقاش بشكل مكثف

 تقويم الطـــلاب:   -7
 

 الأسالية  - أ
 

 المسحخذمة

 

 استمارة تقييم لمطلاب.

 

 قبل امتحانات نهاية الترم. الحىقيث - ب
 

 جىصيع  -جـ
 

 الذسجات    
 

 حسب نوعية الاسئمة.عمى 
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 :قائمة الكتب الدراسية والمراجع -8
 مزكشات - أ

 

هي مذكرة أعدها مدرس المادة عمى هيئة كتاب معتمد من القسم، وهي 
 موجودة في مركز توزيع الكتاب بالكمية.

 
 

 

 كحة  - ب
 

 ملضمة

 

 .الجديد لامعبر الإع الإعلاميةالحملات (. 2216) .حنان أحمد سميم -1
 .مكتبة الشقري: رياضال

، الاتصال والإعلام عمى شبكة الإنترنت(. 2227) .عبدالحميدمحمد  -2
 .عالم الكتبالقاهرة: 

 
 كحة  -ج  

 

 مقحشحة
 

 
 

 

شبكات التواصل الغجتماعي وديناميكية (. 2211) خالد وليد محمود. -1
 .دار مدارك: بيروت، التغيي في العالم العربي

: لجزائرا، المراحل العممية لإعداد حممة إعلامية(. 2225) قزادري حياة. -2
 .هومةدار 

 

 دوسيات  -د
 

 علمية أو
 

 نششات ... الخ 
 

 مجمة بحوث الإعلام ، جامعة القاهرة ، كمية الإعلام
 Mass Communication Journal 

  Journalism Quarterly 

Mass Media Journal 
 

  

 : رئيس مجمس القسم العممى                          : أستاذ المادة     
 

 أ.م.د/ محمد محفوظ                                د/ شيماء عبدالعاطي سعيد
 

http://www.jstor.org/journals/00167398.html

